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ALCANCES DEL EVENTO

CONTEXTO

El mercado internacional del comercio justo, ha venido creciendo significativamente, con el incremento de los consumidores solidarios de los países del norte; nuevos escenarios: el mejoramiento de calidad de los productos ofertados y consecuentemente el registro de otras certificaciones, como la orgánica.

Una apuesta de competitividad que se mantiene es la aparición de nuevos sellos y la decisión de  FLO internacional, que contradiciendo las opiniones de las organizaciones de pequeños productores, viene promoviendo la certificación de nuevos actores en la producción y en el abastecimiento (grandes  plantaciones, agricultura por contrata, grandes  operadores comerciales y transnacionales) que por su capacidad financiera y logística compiten deslealmente contradiciendo los principios originarios del comercio justo, que se sustenta en una  relación de confianza comercial voluntaria y justa entre los pequeños productores organizados y consumidores; vale decir, comercio no mercantilista.  

Se suma a esta situación las limitaciones de diálogos Norte-Sur, manifestados en las dificultades de relación con las iniciativas comerciales: compradores certificados pero no comprometidos con el comercio justo negocian sin las condiciones acordadas en el sistema, desfavoreciendo a los pequeños productores. Si bien FLO ha abierto una ventana al formalizar una alianza con las redes continentales, la participación y  los diálogos siguen siendo limitados en la toma de decisiones.

A este escenario se suma, que los pequeños productores soportan en sus cultivos diversas plagas por efectos del cambio climático, tales como la roya amarilla que ha devastado los cafetales, casi en un 50 % y la mancha roja que ha viene diezmando los cultivos de banano en un 30%; que se acentúa ante la elevación de costos de insumos. 

Este panorama muestra la vulnerabilidad del sistema en perjuicio de los pequeños productores y se  evidencia en nuestro medio andino con la  actuación de Fairtrade USA que “renunció” al  sistema Fairtrade FLO y continua operando con las mismas reglas con su “modelo”: “Comercio Justo para todos” que desalienta la organización de los pequeños productores, sustento fundamental  y originario del comercio justo.   

Consecuentemente, la coyuntura actual,  obliga a los pequeños productores organizados y articulados al comercio justo a examinar esta problemática, analizar sus causas, consecuencias y establecer  estrategias para enfrentar estas situaciones. Por ello, las Coordinadoras que representan a los pequeños productores agrarios y artesanos organizados y articulados al comercio justo de la Región Andina: Bolivia,  Colombia, Ecuador y Perú vienen desenvolviendo 



encuentros Andinos para fortalecer las organizaciones de la Región Andina,  las plataformas nacionales y la plataforma continental. Este II Encuentro Andino de Comercio Justo pretende dar seguimiento a los acuerdos del  I  Encuentro realizado en La Paz, Bolivia en el año 2011.

 (
Obj
etivos:
Socializar los estudios realizados y propuestas de los efectos de los cambios climáticos en la región andina.
Evaluar la coyuntura actual y tendencia del mercado solidario del comercio justo, y definir los retos.
Realizar intercambio de experiencias entre organizaciones de productores de la Región Andina, en relación a los impactos del comercio justo en las organizaciones de pequeños productores.
Conocer el accionar  de la representación continental  del movimiento de comercio justo, y su participación
 en FLO Internacional, y en la Región A
ndina.
)








Se buscaba a partir de estos objetivos ambiciosos:
1. Establecer la estrategia para el cambio Climático de la CLAC para las organizaciones de la región Andina, para  mitigar sus nocivos efectos.

2. Acordar una estrategia para hacer frente a la actual situación del comercio justo en el mundo.

3. Conformar la Red de organizaciones de productores andinos de Quinua de la CLAC.

4. Establecer un nivel de coordinación e información entre las organizaciones del               Comercio  justo de la Región Andina, en la perspectiva de incidir en el desarrollo del comercio Justo internacional, el desarrollo de comercio sur-sur y nacional y en la plataforma continental.

5. Conocer los procesos de desarrollo y crecimiento diversificado que la Central COCLA (Quillabamba, La Convención- Cusco) ha logrado con la contribución de la  prima de comercio justo.








 (
PRIMER DIA
06 DE NOVIEMBRE 
)Registro de participantes; las y los participantes recibieron sus materiales (identificación, bolso y carpeta) preparados con mucho detalle para su incursión al Encuentro.
Palabras de bienvenida; a cargo del Sr. Luis Suarez Puelles, Secretario Ejecutivo de la CNCJ Perú, quien dio pase a la mesa de honor para las palabras de saludo de los presidentes de las Coordinadora de Bolivia, Ecuador y Colombia y la inauguración a cargo del país anfitrión.
Perú 
Saluda a la mesa y a los Directores de la CLAC, insiste en señalar que el comercio justo tiene principios éticos y filosóficos que parte de los pequeños productores como de los consumidores solidarios para lograr el beneficio y los márgenes de ganancia; que garanticen una mejora continua en su calidad de vida. Esto no debe ser afectado por un desequilibrio del mercado que viene dando pie a injusticias y que por ello se requiere dialogar y encontrar salidas. Saluda a los amigos de las delegaciones de varios países que llegan a Cusco para este II Encuentro.
Bolivia 
Brinda un saludo con el espíritu y principio de un comercio justo, desde el sentimiento que viven los productores y lo injusto que es que en todo América Latina que los grandes terratenientes estén acabando con la madera y que las afectaciones climáticas vienen enfrentando que afecta nuestros cultivos y nuestra vida. Pide ponerse de pie para un minuto de silencio por el compañero Raúl del Águila.
Ecuador
Agradece la organización del evento y en la tarea que toca en beneficio de los productores; insiste en la injusticia en los precios y que toca tomar medidas para enfrentarlos de la mejor manera.



 (
Mesa de Honor en inauguración del II Encuentro Andino
,
 conformada por
 Directores del Consejo de la CLAC  y
 
 Presidentes 
 de las Coordinadoras Nacionales de Perú, 
Ecuador, Bolivia y Colombia.
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Sonia Murillo, Directora de la CLAC trae el saludo de Marike de Peña, Presidenta de la CLAC y se compromete a llevar consigo las inquietudes que en el evento se presenten. Recalca que la CLAC somos todos; saluda también en nombre de su cooperativa cañera en Costa Rica, que vende el 100% de ventas al Comercio Justo.
Luego, se muestra un mensaje vía skype de Marike De Peña quien brinda un saludo a las y los asistentes mencionando que no pudo estar presentes por asuntos de representación de su cargo. Señala temas relevantes como la agricultura familiar y cooperativismo, alternativas como nuestro sello, nuevas estrategias para resistir en el mercado como pequeños productores.
Señala al espacio del Encuentro Andino como oportunidad para aportar ideas desde sus propios intereses, perspectivas, propuestas, un diálogo intercambio de experiencias y construcción de propuestas. 



TEMA 1: CAMBIO CLIMÁTICO












 (
Estrategia de Cambio 
c
limático de
 la
 CLAC para la Región Andina
Ivette Aguilar.
Consultora experta en cambio climático
)
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La Expositor  Ivette Aguilar, inicia su intervención, primeramente agradece primero por el esfuerzo de realizar este evento,  y lo que supone para enfrentar barreras económicas y ambientales.
Indica que se está realizando un diagnóstico en 4 regiones andinas (Perú, Ecuador, Bolivia y Colombia) y que se incluye también Paraguay. La primera parte se enfoca en cómo el cambio climático se manifiesta y como está impactando en la agricultura y en los principales productos. La segunda parte se enfoca en qué están haciendo los gobiernos a nivel local, regional y nacional bajo los compromisos asumidos. Y en los retos que sobre la base de esos compromisos se podría implementar a manera de hacer incidencia con sus gobiernos y como  los pequeños productores pueden y deben ser incluidos. La tercera parte se dedica a la estrategia en si tienen metas y mecanismos de implementación.
Hace referencia luego a Los ecosistemas naturales y señala los principales marcos de referencia al 2015 que incluyen este tema intentando que se vaya de un país a otro en campañas de sensibilización.
Se hizo referencia a:
1. Los Planes Estratégicos 2010-2012 y 2013-2015 de la CLAC incluyen el tema del cambio climático en la Misión y líneas estratégicas
2. A partir de mayo de 2011 se desarrollaron capacitaciones sobre cambio climático en Centroamérica (2011), República Dominicana (2011) y Ecuador (2012)
3. Se desarrollaron las Estrategias ante el cambio climático de los PP por un CJ de Mesoamérica (2011) y Sudamérica (2012)
4. Se actualizó la Estrategia de Mesoamérica y amplió a Chiapas y República Dominicana

Pasa proseguir con la presentación pasa a dar algunas señales del cambio climático, explicando que es un ecosistema natural y como se están impactando el 99% de los glaciares que se encuentran en los países de la Región Andina, agrega que hay proyecciones de cómo todo irá a cambiar, que la temperatura podría aumentar y esto tener un impacto en algunos cultivos y nos trae información sobre los meses que habrá mayor impacto las lluvias. Muestra fotos de reducción de en más de 80% de área en las últimos 50 años e información sobre los cambios y tendencias de los efectos de los cambios climático y su afectación en cada uno de los cultivos en términos de seguridad alimentaria, sobre aquellos productos de la canasta básica.
En el caso del Perú revela que se va a dar un evento del fenómeno de “el niño” fuerte entre el 2009 y el 2015. Y como habría mayores precipitaciones en el litoral.


Sobre el impacto en el café, se hace una proyección de los impactos muy alta, sobre el Cacao dice que las especies para la polinización pueden desaparecer si no se cuenta con sistemas agroforestales de cacao. Hace un llamado a tener en cuenta esto es importante para emprender estrategias para la adaptación. Cuanto más vulnerable esté un sistema productivo más debe apuntar a la vulnerabilidad de los sistemas de agro producción. Hay que rescatar saberes ancestrales para que los encuentre mejor preparado.
En cuanto a los productores y consumidores de miel también serán altamente afectados, el cambio climático genera estrés en las abejas y podrían abandonar las colmenas. Las que dependen de una floración única son más vulnerables (caso Chiapas) la diversificación hace que sean más resistentes, el reto para los apicultores está entre mantener el sabor de una sola flor o bajar calidad y diversificarse. 
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Las estrategias y de medidas de respuestas:
De mitigación, para atacar las causas.
De adaptación, (mal llamada según la expositora). Para que al menos sean menores los efectos las estrategias deben ser efectivas y sostenibles, porque hay algunas que más bien generan efectos contrarios, por ejemplo los transgénicos que puede generar problemas graves en otros ecosistemas o en la salud humana. 
Resalta el consejo plurinacional de cambio climático en Bolivia y un documento de Perú muy bueno que pareciera que está a la vanguardia de la ciencia. Habla del acercamiento con el gobierno para poder tener acceso al Fondo verde del clima y al fondo de adaptación para que se movilicen recursos financieros hacia la organización.
Temas abordados para estos fines: 
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Rueda de preguntas:
· ¿Las empresas privadas “grandotas” también estarán pensando en estos efectos?
· ¿Se incorpora una estrategia de alianzas, hace falta construir alianzas más amplias con otros sectores?
Rpta. Si se ve que el comercio justo está aislado de alianzas 

Se hace un pedido: “Quisiéramos que salga una comunicación sobre el cambio climático para ser alcanzada a los gobiernos y ver que no es solo preocupación de los pequeños productores”
Se logra apoyo la moción del compañero que debemos hacer un proceso de incidencia a cada uno de nuestros países, porque son nuestros países los que tienen el problema en su territorio, necesitamos tener herramientas para esto.

· ¿Cuáles son las causas de este cambio, las grandes empresas están depredando nuestra selva?  (el que esta de costado)
· ¿Cómo funciona eso de la energía nuclear y los bonos de carbono? 
Rpta. 
Los niveles de radiación provenientes de plantas nucleares. Hay evidencias de peces muertos que se presume es producto de energía nuclear. Y en algunos países se quería ir eliminándolas. Tienen una responsabilidad histórica ya que el 60% de los efectos del cambio climático se les atribuye a estos países. Si bien esta energía nuclear no genera efectos invernaderos, si genera otros problemas. Ha cambiado la percepción de la población a favor frente a la y siguen en pie con las plantas pero de tercera generación.
Crédito de carbono. Pagar por reducciones de carbono a otro país para cumplir con su plan de mitigación de estas causas. Hay un criterio por sobretodo de las grandes corporaciones con el Principio de eficiencia económica y financiera   Ejemplo. Francia le da bonos de carbono a México, porque hacerlo en otro país es más barato. Desde Kyoto 2009 (con el mecanismo de mercado vamos a solucionar) hasta ahora hay una crisis bajando hasta 0.50 centavos cada bono de carbono; no hay demanda de certificado porque los países del norte no quieren emprender 


estrategias de mitigación. Se está incluso estafando con contratos “en letra chiquita” vinculados a los tratados de libre comercio. Podrían terminar en ser una estrategia de despojo de los territorios.
El estudio nos permite visualizar la proyección que tenemos. Faltaría para un próximo congreso, establecer una  comisión internacional para dar seguimiento a los procesos en cada país. Hacer una cadena o una red como voz oficial del pequeño productor se a legítimo.
El pequeño productor no ha iniciado esto. Otros se acaban la madera y los pequeños productores debemos forestar. Hacer llegar un manifiesto que muestre casos concretos donde se están  gestando estos efectos y como se viene afectando.
Pedir a la CLAC y a las coordinadora nacionales de comercio justo para que se comprometan a realizar esta incidencia a nivel nacional e internacional y que se fortalezca para hacer eso y desde las bases comprometerse a apoyar.
Mucho se habla de hacer algo sobre el cambio climático. Ejemplo caso santa Teresa- La Convención está en pie de lucha porque Luz del sur quieren invertir y hacer un túnel que cambiará los causes, alterará la naturaleza. Se debe visibilizar los casos que vienen sucediendo en nuestros territorios. 
Nuevamente un pedido: “Nosotros aún no somos conscientes que somos un millón de agricultores que mantenemos la agricultura, pequeños productores que producimos entre 8 y 15 quintales y ese es nuestro ingreso anual; somos gente inteligente. Debemos hacer un pronunciamiento cabal no solo a nuestro gobierno sino también a las Naciones Unidas. “ 
· ¿Han generado especialistas que hablan en forma técnica y poco comprensible. Desde los programas de CLAC hay necesidad de acompañamiento a los productores para entender esto y hacer que lleguen donde se discute?
· Recursos para implementar respuestas muy concretas. Por ejemplo estudios para semillas ¿Cómo se van a operativizar y a realizar planes en la Región Andina y en Mesoamérica? Debemos saber bien cómo estamos organizados territorialmente? 
                                                                          




Rptas. 
Ya existen estudios deben ver donde se encuentran y generar nuevas alianzas, con universidades por ejemplo.
Desde la CLAC. Es una Plataforma acudimos a especialistas. Y eso si puede ir a nuestros países e incidir en nuestros países. Este es un reto que se debe empujar, se requieren de comisiones, espacios para poder hacer cosas; a partir de mi presentación que pretendía ser  detonador de ideas, pero hay que diseñar los caminos, a nivel país, andino, Iberoamérica, etc.

TEMA 2: IMPACTOS Y EXPERIENCIAS  DE LAS OPPs EN LOS PROCESOS
2a.- Experiencias de organizaciones de pequeños productores de Ecuador
· Presentación de JAMBI KIWA organización productores de hierbas aromáticas.
ASOCIACIÓN DE PRODUCTORES DE PLANTAS MEDICINALES DE CHIMBORAZO
Rosa Guamán
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Se han constituido en marzo del 2001, revalorando el rol de la mujer cocinera, lavandera, etc. y entender que podían ser sujetas activas y  empoderadas de su propia iniciativa. Ya cuenta con un plan de proceso. El trabajo de la minga y poner fondos en común a través de las cajitas comunitarias a través del trueque de alimentos en el marco de una economía solidaria y una producción 



responsable. Fortalecer la economía popular y comunitaria rescatando lo ancestral.

En todo momento identifica problemas que vienen enfrentando las mujeres, desde el hecho de estar impedidas o temerosas de salir de casa por su esposo o por dejar a sus hijos o hijas,  de ser tildadas de chismosas por reunirse mientras que escuchaban que en el imaginario de la sociedad solo los varones se reúnen para emprender negocios. 
Buscan el relevo generacional porque los jóvenes ya no quieren trabajar la tierra y dejan de lado la solidaridad.


ORIGEN

· La Asamblea de  constitución legal de la Asociación de Plantas Medicinales de Chimborazo, el 19 de marzo del 2001 con acuerdo ministerial No. 202 por el MIES – CH.
· La Planta procesadora se inaugura en Abril del 2001 con el nombre comercial JAMBI KIWA o Hierba de Remedio, el nombre y logo fue sometido a concurso con las comunidades miembros.

UBICACIÓN

· Provincia del Chimborazo
· Cultivos desde los 600 m. hasta los 4200 m. sobre el nivel del mar.
· Socios en 26 Comunidades
· Planta de procesamiento
· : barrio Sta. Cruz , Parroquia Yaruquíez 
· Cantón   Riobamba

NUESTROS VALORES

· La solidaridad
· Trabajo comunitario (la minga)
· El randimpak (prestarnos la mano para la construcción, la agricultura, etc.)
· El sistema monetario alternativo ahorros y créditos(las cajas comunitarias) 
· El comercio  mediante el trueque (intercambio de productos y servicios)
· La economía solidaria(adquisición de productos básicos en organización)
· Producción responsable (respetando nuestra naturaleza)

OBJETIVO

· Mejorar las condiciones de vida de las familias
· Fortalecer  la economía popular y solidaria 



· Rescate y revalorización de  la sabiduría ancestral en cultivo, tradiciones, medicina andina 
· Producción  confiable limpia de manera  orgánica , procesamiento y comercialización de plantas medicinales
· Implementar huertos integrales orgánicos para sostener la alimentación familiar
· Promover la conservación de la biodiversidad
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CERTIFICACIONES Y REGISTROS

· Producción orgánica (BCS) desde el 2004
·   Comercio Justo (FLO) 2006
· Símbolo de Pequeños Productores  (2013)
· Plan de Manejo Ambiental
· Certificado de exportador POA
· Registro sanitario 
· Registro de marca con el IEPI

PRODUCTOS

· MATERIA PRIMA
· Planta deshidratada, picada, troceada, para infusión y en polvo
· Ventas al granel por kilos para empresas de tizanas, fitofármacos y centros naturistas
· PRODUCTO TERMINADO
· Nueve formulas para el mercado nacional
· Ocho  fórmulas para el mercado internacional

MERCADOS

· Tiendas solidarias CAMARI 
· Supermercado LA FAVORITA
· Centros naturistas 



· Ferias locales
· Alianzas con empresas nacionales e internacionales exportadoras de Comercio Justo 
· Contratos con cooperativas de comercio justo ETHIQUABLE, JUST-US! para el ingreso a mercados en Francia, Bélgica, Alemania, Holanda, Canadá y Japón

IMPACTO DE COMERCIO JUSTO

· Las familias de escasos recursos  generando  un nuevo modelo  empresarial asociativo 
· Fomento de la equidad de género, visibilidad y mejoramiento de la autoestima de las familias rurales en especial las mujeres, los/as beneficiarios/as dirigen su propio desarrollo, son quienes dirigen y administran.
· Involucramiento con otras organizaciones similares del sector para la construcción de la Coordinadora de Comercio Justo
· Ingreso a nichos de mercados específicos CJ
· Incidencia política con participación
· Convenios de cooperación (universidades, ministerios y municipios, etc.) 

LOGROS

· El intercambio con otras organizaciones ha permitido integrarnos a organizaciones como la Coordinadora Latinoamericana y del Caribe de Comercio Justo CLAC 
· Las alianzas estratégicas con instituciones, empresas y asistencia internacional  (Comercio exterior, MAGAP, Agro calidad,   Canadá, OEA, UE, CORPEI, TRIAS, AVSF, VECO, ALADI,   ). 
· Una organización en constante formación y capacitación  que permita participar a los jóvenes y niños como relevo generacional
· El esfuerzo asociativo permite asumir la administración a los mismos beneficiarios logrando independencia y autonomía.

RETOS

· Mantener la calidad de los productos y con valor agregado
· Políticas públicas y participación
· Legalización de las organizaciones SEPS
· Juntar a las organizaciones de CJ de Ecuador dentro de la CECJ
· La administración de un comercio justo nacional desde los actores.
· Constante fortalecimiento de la base organizativa
· Relevo generacional

MENSAJE

· La economía popular y solidaria, el comercio justo no se plasma en libros o normas, si no en el cambio de actitud de todos quienes nos involucramos, es necesario lograr mejores precios para los productores evitar los intermediarios sean ONGs u comercializadores



· A las autoridades e instituciones y consumidores, a todos quienes buscan lograr una mejor calidad de vida, involucrarse, participar, trabajar, apoyar iniciativas o emprendimientos productivos para lograr autonomía con el empoderamiento de los beneficiarios, no mantener el paternalismo ni la dependencia 
2b.- Experiencias de organizaciones de pequeños  productores de  Perú

EXPERIENCIA DE LA COOPERATIVA CAFETALERA CENFROCAFÉ
Anner Román
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RESEÑA HISTORICA
· CENFROCAFE, fue fundada el 26 de octubre de 1999 en el caserío de Palla Peña, Distrito de Tabaconas – San Ignacio, como Central de Asociaciones, inicialmente formada por 11 asociaciones que estaba integrada por 220 pequeños productores.
· En el año 2000 CENFROCAFE, inicia sus actividades institucionales.
· 
· 


· En el año 2001 se inicia la relación con organizaciones e instituciones que prestaban servicios de Capacitación y asistencia Técnica, financiera y comercialización de Café: se inicia la relación con CEPICAFE de Piura.
· En el año 2003 se inscribe como Asociado de CEPICAFE, estrategia que permitió exportar nuestro café a EEUU y Europa.
· El Año 2006 CENFROCAFE, exporta 60 contenedores a través de CEPICAFE.
· En el 2007 CENFROCAFE, logra la certificación del COMERCIO JUSTO y con ello inicia la gestión de exportación en forma independiente.
· En el 2009 CENFROCAFE se consolida como exportador directo.
· En el 2009 CENFROCAFE registra un crecimiento ponderante tanto a nivel social como a nivel de ventas, por lo que se decidió la adecuación a un modelo más empresarial – Acuerdo de Transformación a COOPERATIVA 30.08.2009.
· 18.05.2010 se inscribe en los Registros Públicos el acuerdo de Transformación de Central Fronteriza del Norte de Cafetaleros a Cooperativa de Servicios Múltiples CENFROCAFE Perú, Organización de Primer Nivel.
· 01.06.2010 se inicia un Proceso de Restructuración Empresarial para la adecuación al nuevo Modelo Empresarial adoptado y elaborando sus instrumentos de Gestión como Cooperativa.
· A partir del 2011 la Cooperativa inicia un proceso de trabajo cooperativista basándose en el enfoque socioeconómico, así también inicio un proceso de Plan de Inversiones de corto, mediano y largo plazo.
· En el 2012 la Cooperativa logra capitalizarse bajo la modalidad de aportes extraordinarios producto de los resultados de la Campaña 2011, generando con ello incrementar su patrimonio.
· Actualmente se viene trabajando diferentes estrategias que permitan afianzar la sostenibilidad organizacional.
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MISION
"Brindar soluciones a través de servicios de calidad para apoyar la capacidad emprendedora de nuestros socios, y la comercialización de productos con altos estándares de calidad en armonía con el medio ambiente”.
VISION
“Ser la cooperativa líder en el Perú por lograr el bienestar de nuestros socios y por ofertar productos de alta calidad; aplicando los principios y valores de nuestro modelo cooperativo”
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2c.- Experiencia de organizaciones de pequeños productores de quinua de Bolivia

 CECAOST. COOPERATIVA DE QUINUA DE LOS SIN TIERRA. BOLIVIA. 
Freddy Ticona Bautista
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Agrupa a dos organizaciones que vienen trabajando más de 13 años con la certificación de comercio justo.  Entre las dos organizaciones se cuenta con 2417 productores
Introduce su exposición diciendo que antes la quinua era considerada un alimento de indios. Ahora cada vez se valora más. Antes era un cultivo de subsistencia y desde la década de los 90recién  inicia la comercialización al exterior. El año internacional de la quinua ha promovido que sea reconocida la quinua. 
El premio del comercio justo por las ventas han motivado a los productores para tener apoyo técnico y asesoramiento conservación del medio ambiente. Los importadores no cumplen con los criterios de comercio justo, prima, pre financiamiento, se vienen incumpliendo los pagos. Es al revés los agricultores pre financian al comercio justo. Cuando es un pequeño productor. Las auditorías a los importadores.  Hacen el pedido a CLAC que pasa en este sentido.
TEMA 3: COYUNTURA DEL MERCADO SOLIDARIO Y LAS PERSPECIVAS DEL COMERCIO JUSTO
Panel: Análisis y perspectivas del comercio justo
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Emilio Rojas, Oficial de FLO inicia expresando que le ha gustado escuchar porque indica a considerar. Se decía que hay muchos comercios justos, lo que hay es pluralidad. Esto es necesario considerar esa pluralidad. El sistema justo fue creado para los históricamente más débiles. CJ tiene unos 60 años de edad más o menos, Fairtrade se creó hace 15 años recién y es el sistema cuyos padres son los pequeños productores.
Cuáles son las normas de acuerdo a la misión del comercio justo.  La presentación giró acerca del significado de las normas y el valor de su adecuada comprensión. 
Las normas que está basado en un enfoque  de DESPA (derechos económicos, sociales, políticos, ambientales) en combinación con beneficios específicos: precios mínimos, precio Fairtrade y diferenciales orgánicos. Lo primero que hay que tener en cuenta es que todos los mercados (grande o pequeños) hacen negocios. Hace un llamado a productores y productoras de comercio justo de reclamar directamente a los compradores para no quedar mal con ellos.
A continuación lo más resaltante de su presentación:


EL SISTEMA GLOBAL FAIRTRADE LA ESTRUCTURA
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EL SISTEMA GLOBAL FAIRTRADE LA MISIÓN
· conectar productores en desventaja con consumidores; 
· promover condiciones comerciales más justas en el mercado mundial;
· empoderar a los pequeños productores y trabajadores para combatir la pobreza, fortalecer su posición y tomar control sobre sus vidas.
EL SISTEMA GLOBAL FAIRTRADELOGROS
· 1,149 organizaciones de productores en el mundo entero; 
· Más de 1.3 millones de productores y trabajadores en 70 países;


· Los pequeños productores tienen el 50% de los votos en la Asamblea General de Fairtrade International.
· En el 2012 los pequeños productores obtuvieron más de 80 millones de euros por concepto de Premio de Comercio Justo. 
EL SISTEMA GLOBAL FAIRTRADEEL SELLO
El sello internacional FAIRTRADE es el sello ético más reconocido a nivel mundial 
· Garantiza que los estándares de Comercio Justo sean cumplidos a lo largo de la cadena comercial;
· Es respaldado por un sistema de certificación independiente, transparente, globalmente consistente y acreditado por ISO 65. 
· 72% de los consumidores cree que la certificación independiente es la mejor manera de verificar afirmaciones éticas.
· 50% es familiar con el sello Fairtrade y 91% confía en él.*
· *GlobeScan 2009 (14500 entrevistados en 15 países)

Así mismo se expresaron las principales tendencias, necesidades generales, desafíos y perspectivas:
Tendencias presentadas:
· Crecimiento rápido del número de organizaciones de productores certificados, pero: nuevas organizaciones muchas veces débiles y creadas por incentivos externos (exportadores, PPP, ONG) con alto grado de dependencia y potencial limitado para el empoderamiento. 
· Compradores “mainstream” entrando en el comercio justo sin mayor compromiso con la filosofía, buscando facilidad de negocio con canales de comercialización conocidos y confiables y presionando a bajar precios a cambio de volumenes.
· Crecimiento del número de exportadores certificados que se apropian del negocio con prácticas poco transparentes.
· Crecimiento del número de plantaciones certificadas.

Las necesidades generales manifestadas:
· Fortalecimiento organizativo: construcción de capacidades de los directivos, mejoramiento de la comunicación interna y sentido de pertenencia de los asociados,  transparencia y mecanismos de control interno. 
· Empoderamiento comercial para lograr mayor independencia y poder de negociación en la comercialización: capacitación y articulación entre organizaciones con miras a la negociación colectiva.
· Mejorar el nivel de conocimiento sobre los principios de Comercio Justo y los Estándares Fairtrade a nivel de bases.
· Incrementar la productividad y mejorar la calidad de los productos para volverse más competitivos.
· Relevo generacional: involucrar a los y las jóvenes en las organizaciones.
· Financiamiento a corto y largo plazo.

Mostró algunos desafíos:
· Conquistar el mercado EEUU
· Cambio climatico - ¿Cómo mitigar los impactos?
· Derechos de los trabajadores en las organizaciones de pequeños productores ¿Dónde está el equilibrio?
· Principios originales del Comercio Justo versus volumenes de ventas – ¿Cómo crecer sin flexibilizar la norma?
· Competencia desleal entre productores de CJ
· Confusión y competencia entre sellos éticos
· Relevo generacional - ¿Cómo involucrar a los jóvenes en la vida organizativa? 
· Generación de demanda para ciertos productos (cacao fino de aroma, flores, frutas frescas)



Y señaló oportunidades:
· Apoyo creciente para iniciativas de comercio sostenible y creación de plataformas de industria para implementar estrategias comunes, pero hasta el momento poca participación de los productores
· Supermercados cambian líneas enteras de productos a Fairtrade
· Nuevos mercados FT (Europa oriental, Asia, Surafrica, Brasil)
· Diversificación de productos (frutas y verduras, panela, fibra de camelidos, etc.)
· Comunicar impacto.

3b.- El Símbolo de Pequeños Productores
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Gerónimo Prujin. Director Ejecutivo de FUNDEPPO continúa hablando brevemente del sello SPP, pues expresa que luego se verá con más detalle en los grupos de trabajo.
En el 2006 se da a conocer el sello en un encuentro de comercio justo y turismo solidario.  Así, forman parte de la estructura de gobierno de Fundepo, informando además como funciona, las normas que son única y exclusivamente para los pequeños productores organizados.
El compañero de México presenta el inicio de un comercio justo que se da ante la crisis con sus consecuencias. No es la panacea, pero si hay que reconocer que ha tenido aciertos. Señala crítica de parte de las ATOs, del campo y de la academia. Señala un conflicto con las normas como el trabajo infantil, ¿si el niño no trabaja como va aprendiendo su oficio?
Menciona además que hay una desconfianza política de parte de las organizaciones sociales. El mercado neoliberal va a seguir aplastando a los pequeños productores. La propuesta es vivir una pobreza digna que es la que se debe propagar en nuestras organizaciones. Se suma que la problemática del medio ambiente que cada vez es más canija. 

3c.- Cambio de escala para el comercio justo: riesgos y limitaciones
Seguido, Nicolas Eberhart de Equithable, presenta una reflexión que giró en el cambio de escala para el comercio justo: riesgos y limitaciones. Inicia diciendo que Francia ha tenido un crecimiento del comercio justo en los 10 últimos años. Ante la crisis, se desarrollaron nuevos sellos. El ingreso de diferentes actores alteran la demanda: actores dominantes en EE.UU y actores históricos (los muestra como los que tienen más convicción). Decretos de aplicación en Francia para lo cual se crea una Comisión Nacional de Comercio Justo; que exige que se definan precios mínimos,  validar los 
sistemas de garantía, justificar el acompañamiento a los productores. La regla “todo lo
que pueda ser FLO debe serlo”
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Preguntas de las y los participantes

¿En el ejecutivo de FUNDEPPO va a administrar el SPP pero también administrará otras contratadas?
Siempre se ha propuesto trabajar en alianzas con certificadoras con presencias en varios países y en próximas visitas incorporan el símbolo para reducir costos, porque los aparatos grandes encima no funciona. Por ellos es 30% más barato del sello SPP en función a los que existen.
Siempre van a estar los productores, pero también habrá compradores solidarios para fomentar la creación de mercado, pero tienen cargos menores de vocales.
¿Qué es Equithable?
El 66% deben ser definidas por los empleadores, fue creada para vender productos con sello de comercio justo.
¿FLO tiene algún sistema de seguimiento para el cumplimiento de los compradores todas las normas de FLO hacia los productores, así como existe para los pequeños productores que hasta beneficia a los empleados?
Hay auditorías a las compañías del norte, pero aún falta para que esos controles sean mejores. La reacción que hubo de los directivos y gerentes respecto a sus compradores, si yo reclamo puedo indisponerme con mi cliente, es mejor que otro haga la denuncia. Como Fairtrade se ha documentado estos casos. A raíz de esto se envió un documento para decir a los compradores del norte que se seguirán las auditorías y serán más constantes a partir de la fecha.  
Deja una pregunta ¿quién tiene el valor de encarar directamente a su comprador?
7 productos han sido certificados con SPP, cuales son los lineamientos de FUNDEPO para que siga creciendo el mercado
Ya tenemos un área de comunicación y promoción de los productos a nivel internacional. Tenemos un boletín mensual donde hay incorporado una bolsa de productos y compradores que también incorporan los que demandan. Ya se están poniendo en contacto compradores- consumidores. Tenemos la intención de crear en cada país una red de amigos del sello SPP.
Lorenzo C. de Perú señala que pareciera que estamos en su dilema: cerramos Flo y nos vamos a otro sello. La manera radical como se plantea y la emotividad con las que se tratan. Debemos de pensar en salidas pero estratégicas. Debe resolverse porque si no 


seguimos en las mismas. Cuanta es el área que consideran pequeño productor; este es un tema crucial para entendernos. 
Julio de México pone en el tintero que una cosa es la norma y otra como la interpreto la norma para evaluar. A veces los oficiales de enlace apoyar, pero muchas veces hay un problema de regulación con respecto a FLocert. Hay un problema de gobernabilidad en Flo, que debemos discutir desde el ámbito de como rescatar Flo y no de como cerrarlo. Que está proponiendo Flo ahora para adelante. La composición de Flo si bien es para las tres redes del continente. Mirando AL. Casi 16% y representamos el 70% de las ventas, al más grande es África en productores pero solo representa el 15% de la ventas. Debemos tener claridad en esta información para tomar decisiones y plantear propuestas y un camino para adelante.
[image: F:\ENCUENTRO CUSCO\fotos 06.11\Cortesía Ricardo AVSF\DSC_0524.JPG]James Solkin, tostador de café desde hace 15 años en Canadá, comprometido con FLOCERT por 12 años, comenta que los compradores de comercio justo pagan fondos que salen de sus respectivas empresas; nombrando a esto solidaridad. 
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Luego se plantean preocupaciones desde los países de la Región Andina:
Desde Bolivia:
¿Cómo se define al pequeño productor? ¿Cuál es la autonomía de Fundepo? ¿Ya están ahora certificando a grandes productores? ¿Flo respeta  no respeta las decisiones nacionales, tengo 40 organizaciones afiliadas en Bolivia y debo defenderlas? ¿Si no hay respuestas de las organizaciones hay sanciones mientras sus productos están stokeando?
Desde Ecuador: 
Flo plantea el 50% para la CLAC, codueños de FLO. Porque ahora trabaja con grandes empresarios, grandes productores, pequeños. ¿Cómo CLAC no estaremos siendo cómplices de este sistema que no está valorizando solidaridad? 
Desde Perú: ¿Si FLO hace auditorías a las empresas comercializadoras, como es posible que se vuelva a aceptar si estas se cambian de camisetas? ¿Antes que no éramos codueños no había plantaciones certificadas y ahora que ya somos dueños no hay plantaciones certificadas? Se pidió que no se aplicara los criterios en caso de bananos, no estamos de acuerdos con esas estrategias que son impuestas. ¿Cuáles serían las estrategias con los productores no organizados si las cooperativas deben cumplir con los contratos?
Se señala también hasta donde es posible el fortalecimiento de las organizaciones; pues si las organizaciones ya están representadas en Flo, como es que los bananeros estuvimos condicionados para vender y si no lo hacíamos querían sancionar. Estos nuevos sellos que solicitan los importadores representa para el pequeño productor mayores gastos, es una inversión; pero entonces: ¿si nosotros cumplimos, la otra parte también se compromete a cumplir; siendo estrictos con hacer cumplir las reglas a los compradores?
¿El mercado de Flo está desplazando a los productores y no se escuchan soluciones, se nos devuelve otra vez a los pequeños productores? ¿Cómo vamos a medir con la misma vara a cada país si sabemos que es diferente cada realidad?
Si la CLAC ya pertenece ahora a FLO, ¿cómo podemos pertenecer a una instancia y a otra?. ¿Por qué Flo no se puede unificar? ¿Cómo afrontaremos las políticas de Senasa para la certificación de la finca, que se suman a más regulaciones, además de las exigencias propias de las certificadoras? ¿Cómo podemos hacer valido nuestro trabajo, nuestros productos? 

Rptas:
Hay un estándar y criterios propuestos por los países, depende el país y el producto. Las normas se definen en forma colectiva en Asamblea. Las tomas de decisiones también deben estar en sus manos, con discusiones durísimas. Hay procedimientos no muy complejo ni demasiado costoso. Se está viviendo al día, entonces nuestras estrategias no pueden ser muy caras, se discutirá en estos días. Se ha estado en diálogo con Flo para ver si se pueden tener algunos acuerdos hasta pensando en tener los dos sellos juntos, pero es un diálogo inicial.
En Francia Flocert hace controles desde el 2008 (auditorías) revisando las facturas, los contratos, ventas, etc. No ha sido en todos los países, pero en otros si es así. Estos son mecanismos voluntarios me parece porque está basado en la confianza.
Otras respuestas que diversas personas plantean:
· Fairtrade debe ser fortalecida la representación andina. 
· Dentro de Flo también hay representaciones y cada una pelea y va ganando espacios. 
· El símbolo es alternativo, no es complementario, no es independiente; son esas las características principales del símbolo. 
· Se requiere señalar que cambios y que repercusiones va a tener la gobernanza de FLO en la certificadora. 
· En Flocert hay ciertas demandas del mercado y esos intereses están presionando. 




SEGUNDO DIA: CUSCO 07 DE NOVIEMBRE 

TEMA 4: LA PLAFORMA CONTINENTAL Y PLATAFORMAS NACIONALES DE LA REGIÓN ANDINA
Se presentan dos exposiciones, luego de las cuales se procede a un diálogo general abierto y democrático.

Futuro del Mercado Orgánico y Justo
En tiempos de crisis financiera y económica mundial

Dr.  Fco VanderHoff Boersma UCIRI , Oaxaca 
Socio de Ocotal – Buena Vista
Co-fundador del Mercado Justo
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Crisis en el campo

· Ancestral
· Crisis en el mercado financiero con sus consecuencias en toda la economía internacional
· Crisis en y finiquito del modelo neoliberal
· Crisis alimentaria
· Crisis medio ambiente
· Crisis en la políticas publicas rumbo al campo 

Surgimiento del Mercado Justo

· Tiene su historia
· No es una panacea de soluciones
· Metas del Mercado Justo
· Sus aciertos y sus desaciertos
· Criticas (por parte de ATOs y del mismo campo y de algunos académicos)
· Discusión amplia en el mercado
· Muchos “piratas”

Problemática principal

Origen del Comercio Justo. Las tres vertientes en el comercio Justo actual:
1 entrada en el mercado sin más preguntas
2 mercadismo: reformar el mercado (borrar los defectos sin decir que defectos)
3 movimientismo: entrar en el mercado para cambiarlo: mercado diferente con análisis del sistema (neo) liberal actual en conjunto de otros movimientos

Funcionamiento diverso del Mercado Justo

· Abrir mercados para OPP. Pero qué pasa?
· Reformar el mercado. Quien lo hace?
· Cambiar reglas del mercado en favor del productor del campo. Cuando?
· Cambiar el mercado: justicia y ética social en toda la cadena productiva. La lucha larga de los productores. Como ser dueño de su producto hasta el consumidor?

Problemáticas

· Falta de coherencia en el apoyo a la producción orgánica
· La pérdida de confianza por ejemplo de los PP de café en su ser cafeticultor: productor que se hace recolector
· Desconfianza política hacia las organizaciones sociales en el campo
· La pérdida en el campo del valor agregado en los productos 
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Localizar el valor del producto caso del café

· Tradicionalmente la gran mayoría del café se exporta en verde, generando ganancias en la cadena de valor para los tostadores y comerciantes, sea grande sea chico.
· A pesar del precio del Mercado Justo, el productor sigue vendiendo en una situación muy desequilibrada: el ‘atraso’ no se puede solucionar ‘técnicamente’. 


Futuro: construir soberanía en el Mercado

· El futuro del Mercado Justo depende del grado en que productores, consumidores y tostadores-distribuidores no solamente participen en el mercado, sino en movimientos sociales que surgen para un cambio en el campo.
· Quitar el engaño de un crecimiento económico si este fuese la solución para todo
· El mercado de la ‘pobreza digna’ 

Urgencias

· La problemática del medio ambiente: orgánico como uno de los caminos importantes
· La reestructuración a fondo del mercado, nacional e internacional
· Políticas públicas que llegaran al campo del PP
· Mercado Justo nacional efectivo




Participación

· Es un axioma que la creación de un movimiento depende mucho de un sentido de ser dueño del movimiento con compromiso y una participación substantiva en la toma de decisiones.
· La política mexicana rumbo al campo del PP: sacarlos del campo o mantenerlos con puros subsidios.

La lucha es larga

· Los que piensan que se puede solucionar el problema en el campo: no soy uno de estos
· Los que quieren convivir en el campo para recrear respeto, un desarrollo de una pobreza digna, ingresos dignos: soy uno de estos
· El compromiso con el campo, la tierra, la lucha de sobrevivencia se vuelve estilo de vida que te hace contento y libre.

PLATAFORMA COLOMBIANA DE COMERCIO JUSTO SOLIDARIA Y SOSTENIBLE. 
Experiencia y propuesta a cargo de dos representantes colombianos
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La compañera Lina Trujillo   de la Coordinadora de Colombia y directiva de la CLAC expone la importancia  señala de las dos representaciones que hasta ahora dividía a la coordinadora, se expresa que esto se está logrando con la voluntad de ambas organizaciones y de CLAC, se ha creado la Plataforma Colombiana.
Continúa el compañero Nelson Melo que inicia diciendo que no se debe pensar en sobrevivir sino en vivir mejor. Ha delegado a una organización privada para que controle toda la política cafetera.
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Expone sobre la Plataforma, su razón de ser, inicia presentando la situación actual del comercio justo donde hay un clima de incertidumbre generada desde la propia Fairtrade, las grandes empresas manejan el mercado de comercio justo y las pequeñas son muy débiles. Se requiere una estrategia país. 
Manifiesta su preocupación por la indiscriminada inscripción de organizaciones a Fairtrade, que es una estrategia que es poco ética. Menciona al sistema capitalista salvaje, que se debe empezar a conceptuar como hacemos que el comercio justo no se distancie de esa economía solidaria que pierde de vista nuestros principios y valores con los que se nace: no es gratuito que el lema de este II Encuentro: “Afirmación  en los principios y valores del comercio justo”. No hay que perder de vista con quienes 

estamos, el tema es político y tenemos que discutir sobre el mundo capitalista y la economía que nos viene ahogando. Cuál es nuestro rol en el entorno:

SITUACIÓN ACTUAL
Se considera que hay una irresponsabilidad en el sistema Fairtrade a lo que la participación de multinacionales se refiere. Hay una competencia desleal entre las grandes y las pequeñas y eso está reflejado en Colombia también en relación a la venta por regiones de café. Entra las pequeñas organizaciones hay incertidumbre, desinformación, falta de apropiamiento, baja incidencia política. 
Las grandes empresas hoy en día incluso las políticas nacionales cafeteras son orientadas hacia asegurar la certificación Fairtrade. Me pregunto: ¿cuál Fairtrade?     
Colombia tiene una combinación peligrosa: las grandes empresas manejan el Comercio Justo y las pequeñas organizaciones algunas no conocen Comercio Justo
Hace falta una incidencia política (por parte de las pequeñas), falta de apropiación de parte de las pequeñas, la debilidad institucional de las pequeñas. Es importante promover un mercado local de Comercio Justo en Colombia que ayudaría al fortalecimiento institucional y la visibilización necesaria. 
Existe la necesidad de desarrollar una estrategia de país especialmente dado que el Comercio Justo se está saliendo de las manos de las pequeñas organizaciones.
Algunas de las organizaciones de pequeños productores son más fuertes que cooperativas de 2000-3000 miembros. Han logrado avanzar directamente como productor/exportador. Ha habido desarrollo de infraestructura.
Organizaciones: transparencia y eficiencia en el uso de recursos. Muchas se mantienen sin apoyo del gobierno. La auto-gestión es evidente, tal como en el caso de EXPOCOSURCA y ASUCOMAG son un modelo para el territorio.
Relevo generacional se da de manera muy silenciosa. La estrategia es alrededor de una forma de vida digna. El fortalecimiento de la familia, la comunidad, la esencia de la sostenibilidad. Es una visión diferente. También la producción orgánica, sostenible. La diversificación de productos es una de las grandes fortalezas. Se ha podido generar calidad y confianza. 
Avances significativos, aunque todavía hay mucho camino que recorrer en la parte de apropiación:



La base del sistema:
Desde su inicio en 1988 el precio de comercio justo tiene 2 características:
· Un precio mínimo
· Un premio social
En 1995 se modificó ligeramente, pero desde esa fecha se mantuvo por 12 años sin modificarse.
Los problemas actuales
· Desde mediados del 2011 los diferenciales empezaron a bajar
· Una muestra del 2012 reflejó que un 75% de los contratos FT tenían precios por debajo de la norma de FLO, eliminando efectivamente una buena parte de los premios.
· Cuando el precio de mercado cayó debajo del precio mínimo, surgieron los problemas como por ejemplo stop los, impuestos por los compradores para garantizar el precio mínimo, fijando contratos antes de haber acopiado el café y causando fuertes pérdidas a las organizaciones. 
· Los compradores argumentan que el problemas se debe a la sob reoferta, no es nada nuevo, sobreoferta de café FT siempre ha existido.
· Los productores se quedan ahora sin margen para cubrir los costos y enfgrentar las necesidadse de inversión para comatir la roya, aumentar la productividad, etc.
· El precio mínimo actual está basado en datos del 2009, los costos han aumentado.

 (
En el 2014 habrá un encuentro de economía solidaria en Nicaragua, valdría la pena empezar a pensar en nuestra inserción en estas redes.
 Termina diciendo: “
Atrévete a unirte al viaje de los pequeños productores, si hay muchos grandes que se han metido a ganar mejores consumidores pero no están de acuerdo con esto; hay que atrevernos a hacer realidad, no hay otra puerta más clara que defender este símbolo de pequeños productores al cual FUNDEPO nos ha invitado, es una apuesta concreta y hay que seguir con fuerza
”
.
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INTERVENCIONES DE LAS Y LOS PARTICIPANTES

Las intervenciones hacen hincapié en:

· No hay que buscar los problemas por fuera sino por dentro. 
· Sobre el incumplimiento de los pagos que señaló uno de los compañeros. Si hay ese tipo de problemas de casos registrados. Solicita directamente que aquellos compañeros que han tenido problemas con los compradores para resolver los casos particulares.
· La CLAC tiene ahora un área de asesoría en mercados para poder apoyar directamente sobre problemas de pagos, o ventas con menor precio, etc. y tratar de encontrar soluciones para ello.

· Una conclusión de las intervenciones y coincidencias es que tenemos muchos comercios justos, muchos sellos y por ellos la dispersión de nuestro trabajo y en torno a esta crisis todos en mayor o menor medida somos responsables.

· En el escenario de como hacemos para seguir reproduciendo la pobreza, se requiere transparentar la información, el productor necesita resultados hoy. Se convierte en un desafío de cómo sinceramos información. 



· Otra preocupación es como es este proceso de transición del sello SPP,  quienes son los otros dueños de las iniciativas del sistema o de FLO.

Rptas:

La compañera de Colombia señala: Ahora hay mayoría de representación en el sistema son tres redes de productores. Somos co-dueños del sistema. Si se está recibiendo apoyo desde la CLAC, cuya posición en que haga un periodo de transición para una mejor decisión de avance para el símbolo. A febrero del próximo año este equipo será el que tomará esta decisión.

La compañera de Costa Rica menciona que el problema es que con la nueva gobernanza donde hay una nueva constitución  de representación equitativa de productores y sellos. Esta nueva organización es una nueva figura legal. 
El compañero de Colombia manifiesta que las iniciativas nacionales (así se llaman en los lugares donde se comercializa), hacen referencia a las organizaciones donde se comercializa (reunión de miembros de comercialización que administran el sello).   Ellos donaron la mitad del sello en el mundo de Flo internacional.  En la Asamblea hay representación del 50%.
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GRUPOS DE TRABAJO
La dedica este segundo día a trabajar en grupos, bajo la dirección de  una persona que lidera en cada uno y desde la libertad de las y los participantes de sumarse al grupo de su interés.

G-1: Contexto  del Comercio Justo a nivel Internacional: evaluación, perspectivas y  propuestas
Moderador: Lorenzo Castillo.
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Este fue el grupo más numeroso, participaron 34 personas de diversas organizaciones; en un debate bastante álgido, fuerte y cariñoso.
Una propuesta interesante es señalada por el Perú a partir de la experiencia cafetalera, a manera de ejemplificar la situación de las organizaciones en el comercio justo. Se dice que el Perú tiene 40,000 pequeños productores cafetaleros agrupados en 75 organizaciones y que producen un millón de quintales, de los cuales 400 mil quintales van a comercio justo.



El grupo presenta 3 conclusiones consensuadas de evaluación del contexto, frente a ellas tres perspectivas. Y 8 propuestas:
	EVALUACIÓN DEL CONTEXTO
	PERSPECTIVAS

	FLO ha abandonado los principios fundamentales del comercio justo por privilegiar solo el desarrollo del mercado, incorporando a grandes operadores y transnacionales e incorporando a grandes plantaciones, si bien ha crecido los volúmenes de ventas números de organizaciones y países involucrados, sin embargo el mercado de comercio justo no adquiere toda la oferta disponible de los pequeños productores.
	Apreciamos que las ventas de comercio justo seguirán incrementándose aunque este crecimiento no beneficie a los productores en la medida que no se respetan los precios mínimos

	La presencia de distintos sellos y marcas involucradas a comercio justo vienen causando confusión en los consumidores lo cual afectaría en el futuro la sostenibilidad de comercio justo y sus principios de solidaridad fundacional.
	Apreciamos que para colocar productos en el comercio justo se requiere tener varios sellos lo que genera sobrecostos a los pequeños productores.

	La voz de los productores viene adquiriendo presencia importante en el foro de comercio justo pero sigue siendo débil para lograr que sus demandas y sugerencias sean recogidas e incorporadas en el movimiento de comercio justo.
	Al mismo tiempo el surgimiento de organizaciones nacionales de comercio justo y redes por producto como espacios que articulan intercambio de experiencias y propuestas a ser canalizadas ante FLO



Propuestas:
1. Retomar los principios de comercio justo de FLO y fortalecer nuestras organizaciones nacionales e internacionales CLAC - CORDINADORA ANDINA
2. Contribuir un porcentaje de la prima de FLO de las organizaciones de pequeño productores para el desarrollo institucional de las coordinadoras nacionales y 



regionales a fin de mejorar sus capacidad de incidencia y servicios a los pp a fin de incidir en criterios de FLO.
3. Fortalecer la presencia de los pp de FLO en la definición de políticas y estrategias de desarrollo de comercio justo acorde con los principios fundacionales.
4. Volver a la base de comercio justo fortaleciendo los sellos representativos que ya se vienen trabajando por muchos años y al spp.
5. Impulsar mercados locales, nacionales de productos de pp de comercio justo dándole un valor agregado.
6. La CLAC evalúe los impactos de los acuerdos de los TLC en nuestras organizaciones de pequeños productores
7. Armonización  de estándares de sellos de certificación de pp.
8. Que evalúen la relación de SPP y la CLAC para mejores resultados de los intereses de los pequeños productores.
En la plenaria se señalan los siguientes aportes y desacuerdos frente a la exposición del grupo:
· Se reafirma que la voz de los productores vienen adquiriendo presencia en el comercio justo, pero que aún sigue  siendo débil  para tomar decisiones. Se requiere fortalecer todas las instancias para tener la voz en cada una de estas representaciones.
· Es necesario esbozar estrategias para vincular más a productores y consumidores y así retomar los principios del comercio justo. Los consumidores no deben escuchar solamente la voz de las empresas.
· Se solicita aclarar (compañero directiva CLAC Colombia) que significa Coordinación Andina, ya que ya existen coordinaciones regionales: son todas las coordinadoras país. Y para el caso de la RA existen espacios de encuentro como este.
· Un integrante del grupo hace la réplica que una coordinadora andina es una preocupación de los países andinos que incluye a Colombia y que  alude a razones de comunicación y particulares en estos países. 
Se hacen dos atingencias:
*Nuevamente se interviene señalando que este tema de la estructura latinoamericana ya fue  aclarado por el grupo 1, que no es estructura lo andino, es  encuentro. En un inicio se pide respetar lo dicho por cada grupo porque el producto final es la representación de los pequeños productores. Luego, más 

adelante con más intervenciones se llega al acuerdo de respetar las instancias existentes, pero con la salvedad que deben tener mayor intercambio entre las Redes del otro continente. 
*Impulsar los mercados locales dando el valor agregado con el sello SPP. Fue solicitada una mayor explicación. Un integrante del grupo refuerza  que si se requiere para sacar del mercado a las transnacionales, da un ejemplo de trabajo que se viene llevando a cabo a partir del caso café. Además se agrega que se necesita tener acceso a la información, porque muchos de los asistentes han llegado sin tener información de las estructuras, criterios, etc.

G-2: La representación e institucionalidad de las  plataformas nacionales de comercio justo: La  conformación de la Plataforma Andina de Comercio Justo, roles y estrategia.

Moderadora: Roxana Cayo de Bolivia.
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Alrededor de 18 personas representantes de diversas organizaciones participan en este grupo de trabajo. 
En el grupo se discute bastante sobre todo sobre los estatutos, mencionando que si bien se ha aprobado en Asamblea; debe reconocerse que se han cometido errores por no haberse trabajado lo suficientemente y con la exhaustividad requerida, diciendo que es bueno aprender y que siempre es posible que en miras a mejorar se proponga la revisión de los estatutos de las coordinadoras nacionales.
Se plantea la necesidad de institucionalizar los Encuentros Andinos e internacionales de comercio justo solidario y sostenible; de la mano de informe de gestión de la CLAC, informe de las certificadoras de comercio justo que muestren los cambios como comunidad amiga con Latinoamérica.

ACUERDOS:
Se ratifica la necesidad de  institucionalizar el Encuentro Andino de pequeños Productores de Comercio Justo Solidario y Sostenible, el mismo que se debe realizar la primera quincena de noviembre de cada año de forma rotaria.  Siendo el próximo en Colombia.

SE PROPONE:
1.- Fortalecer los lazos de comunicación entre las organizaciones de los países andinos.
2.- Para poder apoyar todos en esta consolidación de las organizaciones donde deben estar representados los pequeños productores se requiere: evaluar la gestión de diferentes órganos de gestión de CLAC, FLO Internacional, entre otros; a quienes se solicita brindar informes de avances de las gestiones, los criterios, escenarios, cambios, decisiones, etc. También se solicita a la CLAC la revisión y modificación de los estatutos y reglamentos en lo relacionado a la gobernanza de las Coordinadoras Nacionales y de CLAC ante FLO Internacional y América. Esto supone un consciente trabajo de sintetizar acuerdos y crear mecanismos y estrategias para estar mejor comunicados.
3.- Desde el sur de américa se manifiesta la inconformidad por el incumplimiento del acuerdo entre los directores de CLAC, de compartir información por parte de su delegado al comité operativo de CLAC.  Se hace nuevamente un llamado a la transparencia y claridad para comunicar.
4.- El grupo manifiesta su desacuerdo por reacciones, planteamientos y debates que “suben de tono” el diálogo; se propone sostener un alturado debate sobre todo de los temas más “candentes” para procurar respeto por las diversas opiniones.



Otros señalamientos luego de la presentación se sumaron al debate:
Se cuenta con un puesto de coordinador remunerado con fondos de la CLAC y esto es valorado; sin embargo se anota que cada coordinadora debe tener libertad de funcionamiento autónomo y hasta autogestionario en algún momento, no deben imponerse cosas; debe ser democrático y tenerse en cuenta que los planes operativos de las Coordinadoras son más amplios.
Se hace un señalamiento frente a ciertos rumores de creación de estructuras paralelas a la organización continental que es la CLAC, creando una atmosfera poco saludable.  Planteamiento de los países andinos que querían dividirse de CLAC, como un rumor. Se asevera que eso no se ha propuesto ni antes, ni ahora, en el trabajo de discusión.  Se ratifica que tenemos encuentros andinos con organizaciones que trabajan por mejorar la calidad de vida
Insistir que aparte de las conclusiones, memoria, etc. producto de este encuentro, se realice una resolución.
Se hacen aclaraciones para atenuar los debates “candentes” dando derecho a réplica de los diferentes puntos de vista vertidos a lo largo del Encuentro.
Se sobre la falta de comunicación los Directivos de la CLAC hacen la salvedad que la comunicación es de ida y vuelta y ellas como directoras no han recibido ninguna información. Aclaran que toda la información de la CLAC es transparente, que no hay información secreta, siempre se circula de diversas maneras.
Julio de México. Continua con el tema de la comunicación, hace un llamado a inventar formas de comunicarse, porque es mucha información, mucho trabajo   pero necesario para discutir temas transcendentales como los que se tocan en los eventos    Pide que debemos preguntar, que puede ser un llamado a cada coordinadora que pueda socializar, pero también a la CLAC directamente. Lo importante es tener la información, pero también tener claridad hacia dónde vamos.
Desde el Perú (cooperativas cafetaleras) se aclara la idea que el hecho de mencionarse que debe fortalecerse la Región Andina no supone ningún tipo de paralelismos. Más bien se propone hacer intercambios con las otras redes de África y Asia desde la CLAC; vía encuentros, de manera que también se intercambien realidades y estrategias para actuaciones que ayuden a enfrentar limitaciones con autocritica, avanzar y construir nuevos caminos. 



Rosa de Ecuador. Menciona que si puede percibir lo que es una organización y se requiere mejorar, no hacer mella de la organización. Debemos tener la madurez de ser dirigente, porque cuando lo soy debo aceptar críticas, informar, corregir. Yo no estoy haciendo sola la organización. Informe y evaluación de sus regiones es necesario. Pide cordura a la persona que está en el uso de la palabra (refiriéndose al oficial de enlace). Hace una reflexión sobre el sentido de la organización y el rol que cada persona con los diferentes cargos dirigenciales deben asumir para sacarla adelante con tenacidad.
Sobre la comunicación, la información, los volúmenes de la información, etc. Una medida  tomada por el equipo de CLAC es reunirse el último día hábil de cada mes para hacer evaluación de todas las coordinaciones y sus acciones, dar información y alcances CLAC. Se ha tomado el acuerdo de integrar a más personas, algunos miembros del Directorio. De esa reunión quedará una minuta del quehacer mensual que se socializará, pide estar atentos/as a esta.
Raúl Claverí de la CNCJ Perú llama a los principios, recalca nuevamente de las decisiones de arriba para abajo y que insistentemente se está poniendo debilidad en la comunicación, señala que toda la información debe ser compartida (alude a lo señalado por Rosa, tesorera CLAC, que cuando le pasan los balances económicos se le dice que no se puede compartir porque es confidencial)    La voz de las coordinadoras no se oye porque no están en la estructura de la CLAC, solicita que se incluyan.
Lorenzo Castillo de Perú señala que es necesario articular la alianza firme y permanente entre las redes de los continentes y que es necesario encontrar vasos comunicativos entre las diferentes instancias. Que las relaciones andinas con la CLAC, se han ratificado y se tiene la certeza que somos solo una sola red, Latinoamérica. Todos estamos en la tarea de mejorar nuestra gestión frente a las muchas tareas, aciertos y errores, etc. pero es saludable siempre tener la claridad de decirlo y saludar siempre que entre todos y cada uno se pueda corregir.
Se reafirma también el hecho de pertenecer a la CLAC y se le pide ser activa, unitaria, combativa que recoja a todas las organizaciones, con criterios de conceso y en ese marco; el futuro del comercio justo depende de la unidad estratégica. Todo lo dicho para mejorar, agilizar, incorporar: Asamblea, Coordinadoras, estructuras, etc. son con el ánimo de mejorar y agilizar.
Se reconoce que el comercio justo a largo de este tiempo ha sido eficiente y trasparente, pero somos realistas que entre nosotros estamos teniendo diferentes enfoques que implicas distintos debates. Que el problema de la crisis no es solo de 


FLO, queremos rescatar a FLO y las la identidad y principios de solidaridad del comercio justo en general; por eso se necesita una  voz fuerte en la CLAC.
G-3: Propuesta sobre los criterios de cumplimiento, estándares  de los sellos en comercio justo (Fairtrade, SPP, WFTO).

Moderador: Gilmer Castillo. Perú 
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Se propone contar con un documento previo acerca de los criterios para poder emitir opinión ya que se debe tener claridad en que:
· FLO no exige los mismos estándares a grandes plantaciones y pequeños productores.
· FLO permite la certificación de las grandes plantaciones.
· Los consumidores no deben ser confundidos por la oferta de las grandes plantaciones frente a la de los pequeños productores.



Por tanto, se requiere también comprometer a consumidores y compradores internacionales y locales. Pero sin crear más sellos porque eso confunde. 
A partir de las grandes discusiones que se han realizado sobre la política para los pequeños productores Actitud del gobierno de FLO, se quiere incidir en tener un pronunciamiento de una vez más insistir en el cambio de las políticas y el cambio de criterios de la política de FLO. 

G. 4 Conformación de la Red de La Red de Quinua.
Moderador: Silvio Cerda Hernández. Nicaragua
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Inicia dando pase a compañeros de Bolivia para fundamentar porque es necesario conformar una red.


ASOCIACIÓN NACIONAL DE PRODUCTORES DE QUINUA DE BOLIVIA 


Por sus propiedades alimenticias, la quinua es un producto que tiene gran demanda a nivel local e internacional.  La producción, el procesamiento y la comercialización de la quinua constituyen las principales actividades económicas de más de 70 mil agricultores de 200 comunidades del Altiplano de los Departamentos de Potosí, Oruro y La Paz (Soto et al., 2006)
Pone énfasis en la demanda de quinua:
· Por su alto contenido nutricional, por excelente calidad de aminoácidos, free glutem, por ser un producto orgánico, porque no forma grasas en el organismo, es un sustituto ideal de personas que no pueden consumir leche.
· Personas con alto nivel de ingresos, personas que cuidan su salud, y están buscando nuevas alternativas de alimentación.
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Señalan lo positivo del Comercio Justo:

· 2004-2005 precio mínimo por encima del precio en mercado tradicional, hoy es desapercibido.
· La prima de Comercio Justo apoya al desarrollo social.



· La prima de C.J. apoya al medio ambiente, generación de instrumentos de mitigar el cambio climático.

Y las falencias del mismo:

· Los importadores no cumplen con los criterios de comercio justo, prima, pre financiamiento, otros.
· Los pagos no son oportunos.
· No define el área de cultivo de un pequeño productor.
· Auditoria a importadores.

En la plenaria se informa sobre la conformación de la red andina de la quinua conformada por productores y representados por un comité transitorio presidido por Epifanio Murayña, a continuación se transcribe el Acta:

Acta de conformación de la red Andina de Quinua de la CLAC
En la ciudad del Cusco, a los 8 días del mes de noviembre del 2013, los abajo firmantes, en forma libre y voluntaria han tomado la decisión de conformar la Red Andina de Quinua de la CLAC, como un instrumento fundamental para fortalecer y regular las acciones que conllevan a un mejoramiento del nivel de vida de cada uno de los países andinos que cultivan quinua, entre otros productos. Esta decisión se ha tomado en consenso, habiendo resultado lo siguiente:
1. Bolivia, Perú y Ecuador, países productores de quinua toman la decisión soberana de conformar la Red Andina de Quinua (RAQ) de la CLAC.
2. Los representantes de la RAQ por decisión consensuada queda de la siguiente manera:
Presidente: Epifanio Maraña Calcina de ANAPQUI- Bolivia.
Vicepresidente: Javier López de CECAOT- Bolivia.
Secretario: Octavio Guadalupe. COFROBICH- Ecuador.
Vocal:  (no se nombra)- Perú.
Esta Directiva elegida durará en sus funciones por el tiempo de 2 años a partir de la siguiente fecha.
3. Por así convenir a la RAQ se delega al Presidente de la misma ante la Junta Directiva de la CLAC.
4. Se convoca a los miembros de esta Directiva para el 17 de enero del 2014 para tratar asuntos de la RAQ que fortalezcan y vigoricen a la Red Andina de la Quinua de la CLAC.
Para constancia de aceptación del contenido de esta acta de conformación de la RAQ firman en la ciudad de Cusco, hoy 08 de noviembre del 2013 a las 13.00 horas.
Una vez leída el acta se solicita un aplauso porque hoy se ha constituido “Renace el Tahuantinsuyo en la quinua”. Se reconoce que hay cosas que los une, que es sembrar este producto en la altura, gente con el mismo idioma, unidades familiares que tienen elementos comunes. Y se plantea como próxima reunión el 14 de enero del 2014. Con una agenda de elaborar un plan operativo para fortalecer los pasos. Se culmina diciendo que Silvio coordinará con Luis Suarez para la incorporación de los compañeros del Perú para su reconocimiento legal.

G5. Acuerdos de países andinos para el posicionamiento de la SPP en los países Sur- Sur
Facilitador: Jerónimo Pruijn.
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Conclusión principal: Cada país debe fortalecerse. Medidas: Promoción y sensibilización de consumidores, empezando por los locales; generar alianzas locales con sociedad civil, estudiantes y universidades; conformación de cooperativas de distribución; la promoción debe ser hecha por los mismos productores. Debe diferenciarse el producto para mejor información 


de los consumidores y posicionar el símbolo de los pequeños productores. Los mercados locales tienen limitaciones de acceso especialmente por los registros sanitarios. Debemos hacer incidencia política, a nivel del Estado, los programas estatales deben consumir productos de comercio justo, especialmente, de los pequeños productores. El grupo pone énfasis en la necesidad de posicionar el símbolo de los pequeños productores. Desde la CLAC debe asumirse este pedido.
En plenaria plantean los siguientes puntos:
1. Fortalecernos como país en la promoción del símbolo para luego pensar en una alianza andina, para eso podemos hacer 
2. Promoción y difusión del símbolo, pero principalmente a nivel local.  Se destaca caso de Ecuador en el desarrollo local de cacao
3. Promoción en cada país en alianzas locales con instituciones, pero también con estudiantes en las universidades, los sindicatos, etc. La promoción que hacer el comercio justo en el exterior a  nivel local.
4. El éxito no es en vender los productores directamente sino a través de cooperativas que puedan vender con las estrategias ya planteadas.
5. Utilizar el SPP como un instrumento de garantía local. Se puede utilizar a nivel país y se debe prever que comerciantes puedan reconocerlo.
6. Diferenciar su producto en su presentación: de donde proviene el producto (para ello deben sincerarse cada organización), resaltar el origen y quienes solos: símbolo SPP.
7. Para los mercados locales una dificultad lo constituye los registros sanitarios. Como red de comercio justo debemos hacer incidencia para que sean más flexibles en la diferenciación de productos y capacidades de la organización. Es una lucha desigual con grandes productores
8. Que todos los programas que tiene como política de Estado pueda consumir y conocer que es el símbolo de SPP.
9. Promover estrategias país.




CONCLUSIONES
· Ya existen estudios sobre los efectos del cambio climático, se requiere alianzas con las universidades. Pero también proponer estrategias inmediatas, hacer planes y hasta incluso elevar un documento para hacer incidencia con el gobierno.
· Desde la CLAC que es una Plataforma acudimos a especialistas. Y eso si puede ir a nuestros países e incidir en los nuestros gobiernos. Este es un reto que se debe empujar, se requieren de comisiones, espacios para poder hacer cosas; a partir de mi presentación que pretendía ser  detonador de ideas, pero hay que diseñar los caminos, a nivel país, andino, Iberoamérica, etc.
· Una conclusión de las intervenciones y coincidencias es que tenemos muchos comercios justos, muchos sellos y por ellos la dispersión de nuestro trabajo y en torno a esta crisis todos en mayor o menor medida somos responsables.
· Las tendencias y perspectivas desde los productores apuntan a aumentar su presencia en el mercado, basado en las capacidades de las organizaciones de los pequeños productores; pero ampliando además su participación en las redes de comercio justo a nivel mundial. 
· Se recomienda analizar de manera más fría las tendencias y escenarios del comercio justo. Trabajar también los mercados locales.
· La tendencia de los productores es a producir más y de mejor calidad. El comercio justo ha sido clave en este proceso. Pero el mercado experimenta cambios. La cuestión es si los productores están representados en las redes de comercio justo. Los acopiadores han asumido la representación de los productores. ¿Son las grandes empresas o las organizaciones de pequeños productores los que principalmente están representando los intereses de los agricultores en el comercio justo?
· Se recomienda un urgente llamado a recuperarse los principios del comercio justo y regresar a que los productores tengan el protagonismo.
· Se firma el  Acta de conformación de la red Andina de Quinua de la CLAC.
· Se suscribe  la Declaración de Cusco. Ver anexo.
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ANEXO
DECLARACION DE CUSCO
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Impactos futuros del cambio climático en sectores y sistemas de Ecuador 

Sector Forestal:

Sistema marino costero:

Sistema hídrico:

•↑ 75% de la superficie de las zonas secas, 44% superficie nacional e inicio de procesos de desertificación

•↓ de 99% el área de bosque húmedo templado frío y ↓ de 94% el área de bosque lluvioso subtropical

•↓ de 80% el área de bosque muy húmedo templado cálido

•Las zonas críticas de más alto impacto negativo: costeras, interandinas centrales y sur del país

•Afectaciones por elevación del nivel del mar a camaroneras (232-355Km2) y a manglares (347-533Km2)

•Afectaciones por elevación del nivel del mar a zonas urbanas (38-71Km2) y áreas recreativas (7-13Km2)

•Afectaciones por lluvias e inundaciones a banano (125-150Km2), arroz (200Km2) y caña de azúcar (675Km2)

•Afectaciones en producción de hidroelectricidad para los escenarios de reducción de las lluvias

Impactos por posible mayor frecuencia de eventos El Niño más intensos:

•Por ↑ T durante El Niño: brotes de plagas y enfermedades en cultivos

•Por ↑ Pcp durante El Niño: ↑ microorganismos patógenos, insectos vectores y enfermedades humanas

•Por inundaciones: ↑ Daños y pérdidas de viviendas, infraestructura agrícola, de salud y transporte, drenajes

Seguridad alimentaria en 2030:

•Arroz:  de-3 a -60% de producción y  -51%  de superficie cultivada

•Papa: de +120 a -34% de producción y -38%  de superficie cultivada

•Soya: de -3 a -5% de producción y -38%  de superficie cultivada
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Proyecciones futuras del cambio climático en Perú

Cambios en las lluvias 

(2005-2050)

Elevación del nivel del mar

Frecuencia e intensidad 

de el evento El Niño

Retroceso glaciar

Aumento temperatura 

superficial del mar

Aumento en temperaturas 

extremas

•↑ Pcp en Amazonia: +30 a +40% (febrero)

•↓ Pcp en la sierra: -15 a +30%

•↓ Pcp en costa -8 a -15% (30 a 60mm)

Mayor intensidad sin recurrencia definida

•↑TSM=0.6-1.2oC en 2050 (EFM) en El Niño1+2

•↑TSM=0.5-1.3oC en 2050 (EDM) en El Niño 3+4

•↑Tmax=3.5-8oC en 100 años 



1.6oC en 20 años

•↑Tmin=4oC en 100 años 



1.2oC en 30 años

•Tmax=30 y 37oC más frecuentes

•↑0.15 cm/año 1990-2050 



15-21 cm en 2050

•↑0.24 cm/año en costa norte (debido a El Niño)

Al menos un evento El Niño con intensidad de 

Pcp similar al evento de 1982-83 en 2009-2015

•↑ Pcp media debido a mayor frecuencia de

eventos El Niño intensos

•↓ Pcp extremas= -40mm/100 años

•↓ Pcp extrema= 50mm/día en 2020

Cambios en lluvias extremas

Desaparición total de glaciares en 15-50 años
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Impactos potenciales del cambio climático en Perú para 2050

Retroceso 

glaciar

Lagunas y glaciares 

colgantes

Avalanchas y 

aluviones

Muertes, 

daños y 

pérdidas

Cambios en 

lluvias

Elevación  

nivel del mar

↑ frecuencia El 

Niño intensos

Aumento 

temperatura  

del mar

•Plagas y enfermedades en cultivos

•rendimientos de cultivos

•Pérdidas y daños de bienes

•Pobreza, enfermedades  y muertes

•↓ fitoplancton y zooplancton

•Cambios en distribución y abundancia

de especies

•↓ captura en la pesca y empleo

•Inseguridad alimentaria

•↓ ingresos

•↑ Pobreza

•Emigración, mortandad y 

profundización de especies

•Afectación de ecosistemas marinos

•↓ pesca: anchoas

•Estrés calórico

Aumento

temperatura

•Lluvias más intensas

•Sequías e inundaciones en

viviendas e infraestructura

↓ agua almacenada

↓ Agua potable

↓ hidroelectricidad

↓ agua para ecosistemas

Erosión, salinización e 

inundaciones

Daños y pérdidas en 

poblados e infraestructura

•↓ rendimiento agrícola

•Enfermedades humanas

•



Desarrollo cultivos: maíz, arroz, 

plátano, algodón, limón y maca

•↓ agua disponible

•Incendios y plagas agropecuarias
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Impactos potenciales del cambio climático por regiones en Bolivia

REGIÓN ESCENARIOS DE CAMBIOS IMPACTOS ESPERADOS
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Impactos del cambio climático en el cultivo del banano y plátano

Reducción en la productividad por mayores temperaturas, sequías, 

inundaciones, lluvias intensas, plagas y enfermedades

Crecimiento lento

y daños en el fruto

Mayores temperaturas y olas de calor

Aumento de humedad en el aire

Gusanos y hongos

Encharcamiento por lluvias intensas

Hongos
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La amenaza del cambio climático sobre el cacao 

La población de jején es reducida

por las sequías prolongadas,

reduciéndose la polinización y 

producción de cacao

¿Cambios en ciclos de vida de los predadores 

de plagas y jejenes?

El aumento de la temperatura y de días secos consecutivos

•Defoliación

•Aborto floral

•Muerte de las plantas

Modificaciones en los componentes de 

los sistemas agroforestales del cacao
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La amenaza del cambio climático sobre el cacao 

Por exceso de humedad relativa o de sombra, y encharcamiento:

Los cambios en los patrones de las precipitaciones de lluvia

•Cambios en foliación, floración, fruto y maduración

•Surgimiento de plagas y brotes de enfermedades 

•Aborto de las flores y frutos

•La Mazorca Negra

•Mal de Machete

•Las Bubas

•La Moniliasis

•Áfidos, ácaros y trips

•Cápsidos de Cacao 

•Salivazo y chinches

•Barrenador del tallo/fruto

•Gusanos defoliadores

•Zompopas y hormigas

Enfermedades Plagas

Moniliasis

Escoba de bruja
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Cambio climático + Mal manejo = impactos negativos exacerbados

Mayores temperaturas

Olas de calor más frecuentes

Lluvias más intensas

Sequías más frecuentes

Mayor humedad relativa

Huracanes más intensos

Manejo

inadecuado

del cultivo

Sistemas productivos

vulnerables

La amenaza del cambio climático sobre el cacao 
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Impactos del cambio climático en la caña de azúcar 

•Cultivo

•Recolección

•Transporte

•Almacenamiento

•Molienda

•Comercialización

•Exportación

Cambios de temperatura

Olas de calor más frecuentes

Sequías más frecuentes

Tormentas más intensas

Inundaciones más frecuentes

Huracanes más intensos

Salinización de tierras

Impactos del cambio climático en las fases de la agroindustria azucarera:

•La planificación y organización para la preparación de la tierra, abono, fumigación

selección de semillas, recolección y transporte 

•La estimación del tamaño de la planta

•La organización oportuna del calendario de transporte y el espacio de bodegaje

•La efectividad en la gestión productiva para el inicio de la molienda, el cierre y el 

mantenimiento de los molinos
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Impactos del cambio climático en la apicultura



lluvias

Δsequías



lluvias

Δtemperatura



Floración plantas silvestres

y cultivos melíferos

Δcalor en colmenas

Δtiempo de abejas a mover alas



tiempo de abejas a pecoreo

Reducción de la producción de miel



producción de néctar y miel



alimento para crías Δplagas y enferm. 

Muerte colonias y abandono colmenas 
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Cambio climático + tipo de manejo = impactos negativos exacerbados

Mayores temperaturas

Olas de calor más frecuentes

Lluvias más intensas

Sequías más frecuentes

Mayor humedad relativa

Huracanes más intensos

Tipo de manejo

de la actividad

Impactos del cambio climático en la apicultura

Sistemas productivos

vulnerables
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Niveles de

emisiones

Niveles de

concentraciones

en la atmósfera

Impactos

Cambios en variables 

climáticas

Sistemas naturales 

y humanos

Grado de

Vulnerabilidad

Amenazas climáticas

Acciones de 

Mitigación

Esquema de relaciones entre causas, efectos e impactos del cambio 

climático y de las medidas de respuesta

Acciones de 

Adaptación

Efectos

Efectos

Medidas de respuesta

Medidas de respuesta

Causas

Efectos
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1. Mitigación

2. Adaptación

3. Investigación y observación climática

4. Educación, sensibilización y participación social

5. Desarrollo y transferencia de tecnologías 

6. Fortalecimiento de capacidades nacionales y locales

7. Financiamiento

8. Sistemas nacionales y locales de seguimiento, 

verificación y notificación 

Temas abordados en las políticas y medidas adoptadas 

por los Estados en materia de cambio climático

Principios rectores Objetivo último de la Convención Mejor conocimiento

Políticas y Medidas efectivas y sostenibles
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Avances de los Estados en cumplimiento de compromisos en materia 

de  cambio climático
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Interrelación entre las Líneas de Acción por Componente                

y los Objetivos Estratégicos

Estratégicos
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Interrelación entre las Líneas de Acción por Componente                   

y los Objetivos Estratégicos
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Metas por Componente  y Líneas de Acción de la Estrategia
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Metas por Componente  y Líneas de Acción de la Estrategia
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ORGANIGRAMA

ASAMBLEA 

GENERAL

CONSEJO 

DIRECTIVO

DIRIGENCIA 

ZONAL

ALAUSI

DIRIGENCIA 

ZONAL

CUMANDA

DIRIGENCIA 

ZONAL

PALLATANGA

DIRIGENCIA 

ZONAL

RIOBAMBA

CONSEJO

VIGILANCIA
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CONSEJO 

DIRECTIVO

CONSEJO DE 

VIGILANCIA

COORDINACION

PROYECTO

GERENCIA 

EMPRESA

CONTABILIDAD

VENTAS

JEFE DE 

PRODUCCION

AGRONOMO

TECNICO DE CAMPO

PRODUCTORES OPERADORES

CONTROL DE 

CALIDAD

ELABORACION 

DE PRODUCTOS

Organigrama operativo
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Familias Socias

Asociación

Asociación

Asociación

ESTRUCTURA SOCIAL DE LA COOPERATIVA 
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86 Asociaciones

Bases

4 Asociaciones

Proceso Inscrip. 

10 REDES

ESTRUCTURA SOCIAL DE LA COOPERATIVA 
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MUNICIPALIDADES: TABACONAS, SAN JOSÉ LOURDES , SAN IGNACIO y JAEN
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INCREMENTAR Y  POSICIONAR 

LA OFERTA DE PRODUCTOS Y 

SERVICIOS 

GENERAR CAPACIDADES 

COOPERATIVISTAS 

CONTRIBUIR AL BIENESTAR 

DE LOS SOCIOS 

Recurso financieros suficiente 

Infraestructura y  tecnología adecuada  

MEJORAR LA SATISFACCIÓN 

DEL CLIENTE 

SOTENIBILIDAD ORGANIZACIONAL

LOGRAR EL

BIENESTAR DE NUESTROS SOCIOS 

RECURSO HUMANO 

Mejora la gestión 

productiva.

Mayor utilidad por 

socio.

Generar 

capacidades 

emprendedoras en 

las familias.

Desarrollar 

capacidades en las 

familias

Incrementar el 

volumen 

comercializado.

Incrementar 

número de clientes a 

los que se 

comercializa

(productos primarios 

y de valor 

agregado).

Incrementar 

volumen 

comercializado de 

nuevos productos y 

rentabilidad de 

servicios

Fidelización 

de socios.

Mejorar la 

calidad de 

productos y 

servicios
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PROMEDIO DE PRODUCCIÓN ANUAL EN QQ POR HÁS. 2005 -2013 

AÑOS 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

PRODUCCIÓN ESTIMADA DE 

CAFÉ  EN QQ

38,785.00 43,719.00 45,909.00 47,066 62,240.00 84,920.00 85,000.00

94,181 117,000

HÁS DE PRODUCCIÓN DE CAFÉ 3,711.74 4,054.62 3,724 3,698.25 4,255 4,694 4,846.50 4,477 5,133

PROMEDIO  DE PRODUCCIÓN EN 

QQ POR HÁS 
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2008	
   2009	
   2010	
   2011	
   2012	
  



	
  39,071.68	
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HISTÓRICO DE VENTAS Y INGRESO S/. DE LA PRIMA DE COMERCIO JUSTO 
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71%

50%
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TIPO	
  DE	
  MERCADO 2008 2009 2010 2011 2012



Total	
  de	
  Ventas	
  en	
  QQ	
  (46	
  Kg)	
  por	
  año 	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  39,071.68	
   	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  56,701.32	
   	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  49,652.70	
   	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  73,947.25	
   81,164.23	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
Total	
  de	
  Ventas	
  en	
  QQ	
  al	
  mercado	
  Comercio	
  Justo	
   	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  27,808.00	
   	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  28,443.59	
   	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  27,733.70	
   	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  65,610.00	
   61,777.50	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
Total	
  de	
  Ventas	
  en	
  QQ	
  a	
  otros	
  mercados	
   	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  11,263.68	
   	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  28,257.73	
   	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  21,919.00	
   	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  8,337.25	
   19,386.73	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  



%	
  de	
  Ventas	
  de	
  café	
  organico	
  en	
  QQ	
  (46	
  Kg	
  )	
  -­‐	
  2008	
  -­‐	
  2010 71.17	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
   50.16	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
   55.86	
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Ingreso	
  en	
  soles	
  de	
  la	
  Prima	
  comercio	
  Justo	
  2008	
  -­‐	
  2010	
   870,000 871,194.00 852,102.16 3,600,929.14 3,282,460.97
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2008 2009

2010 2011
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Total

	

de

	

Ventas

	

en

	

QQ

	

(46

	

Kg)

	

por

	

año

								

39,071.68

													

56,701.32

													

49,652.70

													

73,947.25

	

81,164.23

													

Total

	

de

	

Ventas

	

en

	

QQ

	

al

	

mercado

	

Comercio

	

Justo

									

27,808.00

													

28,443.59

													

27,733.70

													

65,610.00

	

61,777.50

													

Total

	

de

	

Ventas

	

en

	

QQ

	

a

	

otros

	

mercados

									

11,263.68

													

28,257.73

													

21,919.00

															

8,337.25

	

19,386.73

													

%

	

de

	

Ventas

	

de

	

café

	

organico

	

en

	

QQ

	

(46

	

Kg

	

)

	

-

	

2008

	

-

	

2010 71.17

														

50.16

																		

55.86

																		

88.73

																		

76.11

																			

Ingreso

	

en

	

soles

	

de

	

la

	

Prima

	

comercio

	

Justo

	

2008

	

-

	

2010

	

870,000 871,194.00 852,102.16 3,600,929.14 3,282,460.97

$ 1,380,000 $ 1,250,000
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CUADRO DE APORTES ORDINARIOS Y EXTRAORDINARIOS DE LOS SOCIOS 




AÑOS AÑO	
  2008 AÑO	
  2009 AÑO	
  2010 	
  AÑO	
  2011 	
  AÑO	
  2012 TOTAL	
  APORTES



NUMERO	
  DE	
  SOCIOS 1,790 2,095 2,272 2,116 1,900



APORTE	
  ORDINARIO S/.	
  197,401.30 S/.	
  286,866.72 S/.	
  258,256.06 S/.	
  272,250.00 S/.	
  261,000.00 S/.	
  1,275,774.08



APORTE	
  EXTRAORDINARIO S/.	
  0.00 S/.	
  0.00 S/.	
  0.00 S/.	
  2,059,757.89 S/.	
  291,608.51 S/.	
  2,351,366.40



TOTAL S/.	
  197,401.30 S/.	
  286,866.72 S/.	
  258,256.06 S/.	
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EVOLUCIÓN DEL PATRIMONIO DE  COOPERATIVA  CENFROCAFE 
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06 AÑOS  DE EXPERIENCIAS DE AUDITORIAS DE FLO CERT.



Participación constante en los talleres de implementación de los criterios de 

comercio justo.



Responsable de la unidad y monitoreo de la producción de cafés especiales



Responsable del área de certificaciones de cafés especiales.



Capacitación a los socios sobre los criterios de comercio justo, consulta de 

de distribución de la prima e informe de su ejecución.  



Seguimiento al POA y la ejecución de la Prima de Comercio Justo.



Coordinador de la  Prima de Comercio Justo: 

Objetivo:

Implementación y adecuación del manejo de la prima de comercio justo. 

Controlar, administrar  el fondo comercio justo de acuerdo a los POA’S. 

CENFROCAFE en sus auditorias  de FLO CERT no  encontraron muchas 

observaciones 

¿por qué?


image43.jpeg




image44.jpeg




image45.emf
Fairtrade International

FLO-cert

(certificación 

independiente)

3 Redes de 

Productores

(CLAC, AFN, NAP)

21 Iniciativas de 

Sello o Mercadeo

Fairtrade 

International

el sistema global 

Fairtrade

la estructura


image46.jpeg




image47.jpeg




image48.jpeg




image49.jpeg




image50.jpeg




image51.jpeg




image52.jpeg




image53.jpeg




image54.jpeg




image55.jpeg




image56.jpeg




image57.jpeg




image58.jpeg




image59.jpeg




image60.emf

image61.jpeg




image62.jpeg




image63.jpeg
de o3
Pequefos Productores





image64.jpeg




image65.jpeg




image66.jpeg




image67.jpeg




image68.jpeg




image69.jpeg




image70.png
Crijini:

EVOLUCION DEMANDA DE QUINUA NACIONALE

INTERNACIONAL

413% crecimiento demanda nacional
167% crecimiento demandainteracional
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I ENCUENTRO ANDINO DE COMERCIO JUSTO
Cusco, 06 y 07 de Noviembre del 2013

v
Declaracion de Cusco

Los directivos y delegados de las Coordinadoras Nacionales de Comercio

Justo de Bélivia, Ecuador, Colombia y Per, participantes en‘el Il Encuentro

Andino de Comercio Justo celebrado en la ciudad de Cusco, Pery, tras

analizar el contexto actual y los nuevos desafios a enfrentar por las

organizaciones de pequefios productores, acuerdan lo siguiente:

1. Asumir el firme compromiso de defender y luchar por el desarrollo
sostenible y solidario del movimiento de Comercio Justo, desde
nuestros pueblos, en nuestros paises, en la regidn andina, en el ambito
latinoamericano y El Caribe, y a nivel de todos los continentes. Esta
defensa significa retomar los principios, valores y formas de trabajo
fundacionales del comercio justo, inmersos en la economia social
solidaria, e impulsar una alianza con los consumidores de todo el

mundo.
2. Contribuir de manera activa y permanente al fortalecimiento de la
" Coordinadora Latinoamericana de Organizaciones de Pequefios
Productores (CLAC), como institucidn representativa y accién gremial
en los foros y espacios de consulta y decisiones vinculantes al comercio
justo.

3. Ratificar el firme compromiso de trabajo coordinado y fortalecimiento
de las coordinadoras de CJ de nuestro ambito andino, en defensa de
los intereses de los pequefios productores y productoras organizados,
en nuestras redes y espacios de trabajo.

4. Fortalecer mecanismos de consulta, cooperacién y comunicacién a
nivel de las organizaciones andinas, la CLAC y FLO, a fin de facilitar una
accién unitaria en defensa de nuestros intereses comunes, vigilancia
de la practica de los principios solidarios fundacionales de CJ. Y el
fortalecimiento de la economia social Para lo cual se hace necesario la
revisién de los Estatutos, aprobando en estos la incorporacién de las
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Coordinadoras Nacionales en la estructura de la CLAC, asi como la
representacién de CLAC en FLO Internacional.

5. Trabajar unitariamente por la transparencia en las relaciones
comerciales con los diversos operadores del mercado, esforzandonos
por dar valor agregado a nuestros productos, y al mismo tiempo
impulsar el desarrollo del mercado local del CJ de .organizaciones
certificadas y debidamente acreditadas, asi mismo promover la
armonizacién de estandares de los diversos sellos que faciliten Ila
vinculacién a los mercados.

6. Los asistentes al Il Encuentro Andino de Comercio Justo, ratifican la
necesidad de que el “Simbolo de Pequefios Productores” — SPP, siga
siendo la herramienta de identificacién y promocién de la CLAC, bajo el
principio de unién, credibilidad y solidaridad de los pequefios
productores organizados de América Latina y El Caribe.

. Asimismo, los asistentes al Il Encuentro Andino de Comercio Justo,

solicitan al Consejo de Directores de la CLAC, garantice, el

fortalecimiento de las Coordinadoras Nacionales en base a sus planes
de trabajo, que como mandato tienen apoyar, a las Coordinadora

Nacionales.

. Finalmente, ratificamos el compromiso de institucionalizar el
Encuentro Andino de Pequefios Productores de Comercio Justo,
Solidario y Sostenible, el mismo que estard integrado por los
presidentes de las Coordinadoras Nacionales. Los encuentros se
realizaran la primera quincena de noviembre de cada afio, la sede
rotard entre los paises miembros. El préximo Ill Encuentro Andino de CJ
se realizard en Colombia.
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Il ENCUENTRO ANDINO DE COMERCIO JUSTO
Cusco, 6y 7 de noviembre del 2013
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